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-> la publicité display influence le search
-> la publicité sur Internet incite à l’action
-> la répétition des contacts optimise l’efficacité
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NetImpact : une longue histoire







Focus sur la cible hommes 18-49 ans: Couverture & Répétition

5

Source: comScore Campaign Metrix –
Total échantillon expose: 320; total échantillon de contrôle: 320

Unique Visitors (000) Impressions (000)

5,026

28,885

Répet. moyenne: 5.7

Taux de reach et répétition globale sur
la cible hommes 18-49 ans

47% de Reach
sur la cible

Hommes 18-49
ans

271 GRPs


